Shopper Science®- Butiksexperiment

Fran magkansla till fakta
med butiksexperiment

Det manskliga medvetandet ar begransat. Manga
av manniskans handlingar ar omedvetna och sker
automatiskt. For att fa reda pa hur konsumenten
beter sig i butik sé ar det battre att undersoka
beteendet an att stalla fragor.

Retail House erbjuder butiksexperiment med syfte
att mata effekten av olika insatser i butiken. Allt
sker inom ramen for en vetenskaplig metod som ar
val beprovad.
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Vi kan testa de flesta insatserna i
butik t.ex

+  Kategoriombyggnad

Genomforda uppdrag

Reitan - Hur mycket ar ett leende vart for

«  Exponeringslosningar merférsé'ljningen?

»  POS-material Svenska spel - Vilken effekt har POS pa synlighet
«  Personalens beteende och forsaljning?

Metod: Arla - Ar forsaljningseffekten pa demonstrationer

beroende pa veckodag?
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Hypotes som skall testas ) ] o
Nikon - Vilken effekt har gavelexponermg i
Metod for experimentet julférsaliningen?

Genomforande

Resultat

Statistisk analys och resultat
«  Vetenskapligt dokumenterat resultat

s W

Presentation i form av film och PP
+  Underlag for kommunikation till central handel

Med vetenskaplig utgs kt kombinerat med
€d vetenskaplig utgangspunkt kombinerat me och butik

stor praktisk erfarenhet blir resultaten en solid
grund for det fortsatta inom Shopper Marketing. « Insikter for vidare forbittringsarbete

Vill du veta mera? /\
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